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Nota metodoldgica

Estudio de Potencial SEO — Durango, México

Este documento es un estudio de potencial elaborado con fuentes publicas (INEGI, cdmaras del sector construccion,
estudios de mercado de agencias digitales en México e inteligencia competitiva obtenida por busqueda web) y con
modelos de estimacion estandar de la industria del marketing digital. El negocio analizado no cuenta actualmente
con un sitio web propio, por lo que este estudio no sustituye el levantamiento de requerimientos previo al disefio
de dicho sitio ni una investigacion de palabras clave, las cuales se recomiendan como parte de los primeros

entregables del contrato de servicio.

Las proyecciones de trafico, leads e ingresos presentadas en la seccidon 7 son modelos ilustrativos construidos sobre
supuestos explicitos (tasas de conversion, tasas de cierre y tickets promedio). No son garantias de resultado: el
desempenfio real de una estrategia SEO depende de la ejecucidn, la inversidn sostenida, la competencia y la calidad

del proceso comercial del negocio al recibir los leads.

1. Resumen ejecutivo

El mercado de Durango capital presenta una combinacion poco comun y favorable para una estrategia de
posicionamiento SEO: demanda real y sostenida (remodelacidn, cocinas integrales e instalacién de pisos son
necesidades recurrentes en un parque habitacional de cerca de 494 mil viviendas en el estado), una competencia
digital local fragmentada y de baja sofisticacidn, y un diferenciador verificable —la certificacion oficial de instalador

Interceramic— que practicamente ningiin competidor local comunica de forma explicita en su presencia digital.

El principal riesgo no es la competencia, sino la invisibilidad: al buscar términos genéricos como "remodelacién de
cocinas Durango" o "reformas Durango", los resultados actuales estdn dominados por contenido de Durango,
Vizcaya (Espafa), no de Durango, México. Corregir esta confusién geogrdfica —mediante sefiales claras de
localizacién (Perfil de Negocio de Google, datos estructurados, contenido con "Durango, Dgo." y colonias/zonas
especificas)— es, por si sola, una de las oportunidades de mayor impacto y menor costo detectadas en este

estudio.

Con la estructura de inversidon propuesta —S$7,500 MXN de pago inicial y $4,000 MXN mensuales a partir del
segundo mes—, el modelo de este estudio proyecta que hacia el mes 12 la estrategia podria generar entre 15y 30
solicitudes de cotizacion calificadas al mes, equivalentes —bajo los supuestos de cierre y ticket promedio
detallados en la seccién 7— a un rango de entre $146,000 y $427,500 MXN mensuales en ingresos potenciales
atribuibles a trafico orgédnico, con un escenario moderado alrededor de $266,000 MXN/mes. Esta inversion
mensual se ubica, ademas, por debajo del rango tipico de mercado para SEO local en México ($5,000-5$18,000

MXN/mes), lo que favorece alin mas el retorno proyectado.
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2. Contexto de mercado: Durango, Durango

Estudio de Potencial SEO — Durango, México

2.1 Demografia y tamaiio del mercado potencial

El estado de Durango registré 1,832,650 habitantes en el Censo de Poblacién y Vivienda 2020 del INEGI, con
estimaciones de crecimiento moderado que lo sitlan cerca de 1.9 millones de habitantes en 2026. La capital,
Victoria de Durango, concentra la mayor densidad poblacional del estado, con estimaciones que la ubican por
encima de 680,000-700,000 habitantes en el municipio hacia 2026, siguiendo una tasa de crecimiento anual
reportada de alrededor de 1.7%.

En materia de vivienda, el Censo 2020 registré 494,000 viviendas en el estado. Este parque habitacional —sumado
a los locales comerciales y oficinas de la capital— constituye la base real de demanda para servicios de
remodelacion, cocinas integrales e instalacién de pisos: no se trata de generar una necesidad, sino de captar una
demanda que ya existe y que, en su mayoria, todavia se resuelve por recomendacion de boca en boca en lugar de

busqueda en linea.

osor T S,

Poblacién estatal (Censo 2020) 1,832,650 INEGI
Poblacion estatal estimada 2026 ~1.9 millones INEGI / proyecciones
Poblacion del municipio de Durango (est. 2026) ~680,000-700,000 Proyeccion demografica
Viviendas registradas en el estado (2020) 494,000 INEGI, Censo 2020
Hogares con acceso a internet (2010 — 2020) 17.1% — 43.6% INEGI

Posicion nacional por poblacion Lugar 25 de 32 INEGI

El salto en penetracion de internet en los hogares (de 17.1% a 43.6% entre 2010 y 2020) confirma una tendencia estructural:
la proporcion de compradores que inicia su busqueda de un contratista o proveedor en Google, en lugar de por referencia
personal, continda en aumento.

2.2 Panorama del sector construccién y vivienda

El panorama nacional es de recuperacién moderada: distintos andlisis sitian el crecimiento esperado de la industria
de la construccién en México entre 2.5% y 5.2% anual promedio para el periodo 2026—2029/2035, impulsado por
inversion publica en infraestructura y vivienda. Sin embargo, el comportamiento regional es mas matizado:
reportes de abril de 2026 documentan una contraccién de la actividad constructora en Coahuila y Durango, y la
CANADEVI ha sefalado publicamente que el rezago en la construccién de vivienda nueva golpea con particular

fuerza al estado.

Esta desaceleraciéon en obra nueva es, en realidad, un argumento a favor —no en contra— del segmento de
remodelacion: cuando construir o comprar vivienda nueva se vuelve mas caro o lento, una parte relevante de la
demanda familiar y comercial se redirige hacia mejorar, ampliar y modernizar el inmueble existente. Es el patrén

tipico observado en mercados con vivienda que envejece y oferta nueva restringida.
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3. Lineas de negocio analizadas

Estudio de Potencial SEO — Durango, México

El negocio opera tres lineas con perfiles de busqueda y de cliente distintos, lo que en términos de SEO implica tres

arquitecturas de contenido diferenciadas dentro de un mismo sitio y una misma ficha de Google Business Profile.

3.1 Remodelaciones hidraulicas, estructurales e integrales (casa y oficina)

Perfil de busqueda: mixto entre urgencia (fugas, dafios estructurales, humedad) y planeacion (remodelacion
integral, ampliaciones, cambio de uso de oficina).

Ticket promedio estimado: entre $15,000 y $60,000 MXN por proyecto, altamente variable segtn alcance.

Ventaja SEO: mayor volumen de busquedas "cerca de mi" y con intencidn de contacto inmediato; buen ajuste
con el Perfil de Negocio de Google y contenido de servicio por zona.

3.2 Cocinas integrales premium (~$100,000 MXN)

3.31

Perfil de busqueda: alta consideracion, ciclo de decision mas largo, busqueda de referencias visuales (disefio,
acabados, materiales) antes de solicitar cotizacion.

Ticket promedio: alrededor de $100,000 MXN, lo que exige un proceso de calificacién de leads mas cuidadoso
que en las otras dos lineas —el volumen de leads serd menor, pero el valor por cierre es sustancialmente

mavyor.

Ventaja SEO: contenido de portafolio (antes/después), casos de éxito y sefiales de confianza (garantias,
certificaciones, testimonios) pesan mas que el volumen puro de trafico.

nstalacidén de pisos y lozetas Interceramic (con certificacién de aplicacion)

Perfil de busqueda: combinacidn de busqueda de marca ("pisos Interceramic Durango") y de servicio genérico

("instalacidn de pisos", "cambio de piso ceramico").
Ticket promedio estimado: entre $15,000 y $50,000 MXN segin metraje y tipo de material.

Ventaja SEO diferenciadora: Interceramic opera un programa formal de certificacién de instaladores ("Instala y
Gana", cursos de "Instalacidn y buenas practicas", centros de certificacion propios), con recertificacion
periddica. Ser instalador certificado es un dato verificable y poco comunicado por la competencia local
detectada, lo que lo convierte en una seiial de autoridad de alto valor para contenido, resefias y Perfil de

Negocio de Google.
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4. Analisis de la competencia digital en Durango

Estudio de Potencial SEO — Durango, México

4.1 Un mercado fragmentado y de baja madurez digital

La busqueda de competidores locales activos en Google para remodelacidn, cocinas y pisos en Durango, México
arroja mayoritariamente fichas en directorios genéricos (Infolsinfo, GuiaMexico, Habitissimo) con descripciones
minimas, sin sitio web propio optimizado, sin blog, sin galeria de proyectos y sin gestion visible de resefas. Se
identificaron pocas empresas con sitio propio y contenido real (por ejemplo, un despacho de arquitectura con mas
de 20 afios de trayectoria y un fabricante de cocinas integrales con casi medio siglo operando en la ciudad), pero
ninguna combina las tres lineas de servicio del negocio analizado ni comunica certificaciones de marca de forma

visible.

Esta fragmentacion es la principal ventana de oportunidad del estudio: en un mercado donde la mayoria de los
competidores compite por recomendacion y no por presencia digital, incluso una estrategia SEO de nivel
intermedio bien ejecutada puede lograr visibilidad dominante en un plazo relativamente corto frente a la

competencia local directa.

El negocio analizado parte hoy de esa misma situacidn de partida: actualmente no cuenta con un sitio web propio.
Lejos de ser una desventaja, esto permite construir el sitio desde cero con una arquitectura pensada para SEO
desde el primer dia —algo que la mayoria de los competidores locales, atados a fichas de directorio o sitios

genéricos antiguos, no puede replicar facilmente.

4.2 El problema de desambiguacidon geografica "Durango”

Un hallazgo relevante para la estrategia: buscar términos como "reformas de cocina Durango" o "remodelacién
Durango" trae de forma dominante resultados de empresas de Durango, Vizcaya (Espafia) y de la region de Bilbao,
no de Durango, México. Esto ocurre porque "Durango" es también el nombre de una localidad espafiola con una

industria de reformas muy activa y bien posicionada en espaiiol.

La implicacién practica es doble: (1) el negocio debe reforzar de forma explicita y constante las sefiales de
geolocalizacion mexicana —"Durango, Dgo.", "Durango, México", colonias y referencias locales (Zona Centro,
Fraccionamiento Lomas del Sahuatoba, Gomez Palacio, Comarca Lagunera, etc.)— tanto en el sitio web como en
metadatos, datos estructurados y el Perfil de Negocio de Google; y (2) el filtro geografico de Google (basado en la
ubicacion real del usuario que busca) ya favorece al negocio frente al ruido espafiol para usuarios fisicamente en
México, por lo que una correcta configuracién del Perfil de Negocio de Google y de las citas locales (NAP
consistente: nombre, direccion, teléfono) es, en este mercado especifico, un factor incluso mas decisivo que en un

mercado sin esta ambigliedad de nombre.
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5. Oportunidad de palabras clave (estimacion direccional)

Estudio de Potencial SEO — Durango, México

Los volumenes de busqueda que se muestran a continuacidn son estimaciones direccionales basadas en el tamafio

de mercado de Durango capital y en patrones de busqueda observados en ciudades mexicanas de tamafio

comparable (600 mil-800 mil habitantes).

. . . . < . Vol. mensual .
Cluster de busqueda Ejemplos de intencion i Competencia local
estimado
Remodelacién / reformas ::remodelac?c:)n de ca.sa?s Durango", ) 50— 110 Baja—Media
generales remodelacion de oficinas Durango Dgo
, - "pl D " ion de f .
Plomeria / hidrdulica i omer?l Ilgrango S, rer.)ar:f\cpn " € fugas 120 -260 Media
Durango", "instalacién hidraulica
Cocinas integrales "co_cinas integ.ralezls Durango", "disefio de 30— 80 Baja
cocinas premium
., . "remodelacién de bafios Durango", . .
Remodelacion de bafios " I ~ n urang 40-90 Baja—Media
reforma de bafio
. "instalacion de pisos Durango", "pisos .
Pisos y lozetas W , 50-100 Baja

Interceramic", "cambio de piso ceramico'

"instalador certificado Interceramic
Marca / certificacidon . . 10-30 Muy baja
/ Durango", "distribuidor Interceramic" ¥ baj

"remodelaciones cerca de mi", "pisos Alto volumen

Busquedas "cerca de mi" . . L .
cerca de mi", variantes moviles relativo

El cluster de marca/certificacidn tiene el menor volumen absoluto, pero también la conversion mds alta: quien busca por
certificacion ya estd comparando proveedores y valorando garantias de calidad, no solo precio.
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6. Benchmarks de referencia (SEO y SEM en México)

Estudio de Potencial SEO — Durango, México

Cifras de mercado utilizadas como base para el modelo de proyeccion de la seccidon 7, obtenidas de estudios de

agencias digitales mexicanas y reportes de Google Ads para 2026:

Tasa de conversion SEO (visitante —
lead)

Tasa de cierre cotizacion — venta
(construccion/reformas)

Costo mensual SEO local en México
(negocio pequefio, 2-3 lineas de servicio)

Costo por clic (CPC) Google Ads, servicios
locales

Costo por lead (CPL) promedio, industrias
de servicios

Tiempo hasta resultados iniciales de SEO

2% — 5% del trafico orgdnico
20% — 35% segun fuente y calidad de
seguimiento comercial

$5,000 — $18,000 MXN/mes (propuesta
actual: $4,000 MXN/mes desde el mes 2)

$8 — $50 MXN, con picos superiores en
horarios de alta competencia

$30 — $130+ MXN segun sector

Mejoras técnicas visibles ~3 meses;
traccion real de trafico y leads entre 6y
12 meses

Modelo seccién 7

Modelo seccion 7

Seccion 8

Comparativo

Comparativo

Fases seccién 7

A diferencia de Google Ads —donde el costo por clic se paga de forma indefinida mientras dura la campafia—, la inversidon en
SEO construye un activo propio (contenido, autoridad de dominio, resefias, posiciones) cuyo costo marginal por visita tiende a

reducirse con el tiempo, aunque el resultado tarda mds en manifestarse.
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7. Proyeccion de resultados potenciales

Estudio de Potencial SEO — Durango, México

El siguiente modelo distribuye la implementacidon en tres fases y presenta tres escenarios (conservador, moderado,
optimista) para cada una. Los supuestos base son: 40% de los leads corresponden a remodelacidon
hidraulica/estructural (ticket promedio $30,000 MXN), 25% a cocinas integrales premium (ticket fijo $100,000
MXN) y 35% a pisos/loseta Interceramic (ticket promedio $30,000 MXN); tasa de cierre de 20% en fase 1, subiendo
a 22-25% en fase 2 y 25-30% en fase 3 conforme mejora la reputacién online (resefias, portafolio, autoridad de

marca).

7.1 Fase 1 — Meses 1 a 3: Cimentacion técnica y local

e Enfoque: Disefio y desarrollo de un sitio web nuevo optimizado para SEO, optimizacidon del Perfil de
Negocio de Google, datos estructurados, pdginas de servicio por linea de negocio, primeras entrevistas con
el negocio para generar el contenido base con enfoque E-E-A-T (Experiencia, Experticia o conocimiento,
Autoridad y Confianza), y arranque de un programa de resefias.

Sesiones orgdnicas/mes 150 270 400
Leads calificados/mes 3 5 8
Ingreso potencial/mes $25,000 MXN $44,000 MXN $70,000 MXN

7.2 Fase 2 — Meses 4 a 6: Traccion

e Enfoque: Expansion de contenido a partir de nuevas entrevistas con el negocio (guias de proyecto, casos por
linea de servicio), galeria antes/después con fotografias aportadas por el propio negocio, contenido especifico
sobre la certificacidn Interceramic, construccién de citas locales y enlaces, y primeras posiciones en pagina 1.

Sesiones organicas/mes
Leads calificados/mes 8 12 15

Ingreso potencial/mes $70,000 MXN $125,000 MXN $190,000 MXN

7.3 Fase 3 — Meses 7 a 12: Consolidacion de autoridad

e Enfoque: Posicionamiento en términos mas competitivos, casos de éxito redactados a partir de entrevistas con
el negocio (formato articulo/blog), cobertura de zonas adicionales (Gémez Palacio/Lerdo si aplica al alcance del
negocio), consolidacién de la certificacion Interceramic como eje de autoridad de marca.

Sesiones organicas/mes 1,350 1,800
Leads calificados/mes 15 22 30
Ingreso potencial/mes $146,000 MXN $266,000 MXN $427,500 MXN

Las cifras de "ingreso potencial” son ingreso bruto estimado atribuible a leads de origen orgdnico, no utilidad neta: no
descuentan costo de materiales, mano de obra ni operacion. El negocio debe aplicar su propio margen para traducir estas
cifras en utilidad esperada.
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8. Inversion estimada y retorno esperado

Estudio de Potencial SEO — Durango, México

8.1 Estructura de pago propuesta

e Pago inicial (mes 1): $7,500 MXN. Cubre el disefio y desarrollo de un sitio web nuevo optimizado para SEO —el
negocio no cuenta actualmente con pagina web propia—, ademads de la configuracién y optimizacién del Perfil
de Negocio de Google, la arquitectura de contenido de las tres lineas de servicio y el arranque del programa de
resefas (Fase 1 de la seccion 7).

e Mensualidad a partir del mes 2: $4,000 MXN/mes. Cubre la ejecucién continua: generacién de contenido,
construccidn de autoridad, seguimiento de posiciones y reportes.

e Plazo minimo de contrato: 6 meses. Periodo minimo necesario para completar la Fase 1y buena parte de la
Fase 2 (Traccién) del modelo de la seccién 7.

e Plazo ideal: 12 meses. Periodo que permite completar la Fase 3 (Consolidaciéon de autoridad), donde el modelo
proyecta el mayor volumen de leads y el mejor retorno.

Esta estructura se alinea de forma natural con las fases del estudio: el contrato minimo de 6 meses coincide con el
cierre de la Fase 2, el punto en el que empiezan a posicionar los términos de cola larga; el contrato ideal de 12
meses coincide con el cierre de la Fase 3, donde el modelo proyecta la mayor estabilidad de leads. Contratar por

menos de 6 meses no suele dar tiempo a evaluar resultados reales de una estrategia SEO.

La mensualidad de $4,000 MXN se ubica por debajo del rango tipico reportado por agencias mexicanas para SEO local
(55,000-518,000 MXN/mes; ver seccién 6), lo que mejora el retorno proyectado frente al benchmark de mercado.

8.2 Alcance del contenido: metodologia E-E-A-T por entrevista

El servicio no incluye produccidn ni grabacién de contenido audiovisual (fotografia profesional de proyectos, video).
Si incluye la generacién de contenido original con enfoque E-E-A-T (Experiencia, Pericia, Autoridad y Confianza, el
criterio que Google usa para valorar la calidad de un contenido) a partir de entrevistas directas con el negocio: en
lugar de redactar textos genéricos de relleno, el proceso documenta el conocimiento real del negocio —anos de
trayectoria, criterios técnicos de instalacion, decisiones de material, casos atendidos— y lo convierte en articulos y
paginas de servicio que Google puede reconocer como experiencia de primera mano, no como contenido copiado o

superficial.

e Lo que debe aportar el negocio: Fotografias de proyectos reales (antes/después) para la galeria del sitio y el
Perfil de Negocio de Google, tomadas con el celular durante los propios trabajos; no se requiere equipo
profesional.

e Disponibilidad periddica del duefio o del personal técnico para las entrevistas que alimentan el contenido
(aproximadamente una sesion corta por mes).

Si mds adelante el negocio desea sumar fotografia profesional o video (por ejemplo, testimoniales en cdmara), puede
evaluarse como servicio adicional fuera de esta propuesta; no estd contemplado en la mensualidad descrita.
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8.3 Inversion acumulada frente al ingreso potencial (escenario moderado)

‘ Hito del modelo (seccidn 7) “ Inversién acumulada Ingreso potencial de ese mes*

Estudio de Potencial SEO — Durango, México

Cierre Fase 1 — Cimentacion $15,500 MXN $44,000 MXN
Cu,-:‘r.re Fase 2 — Traccion (contrato 6 $27,500 MXN $125,000 MXN
minimo)

Cierre Fase 3 — Consolidacion 12 $51,500 MXN $266,000 MXN

(contrato ideal)

*Ingreso potencial bruto del escenario moderado atribuible a los leads generados ese mes especifico (no acumulado del
periodo); ver metodologia completa en la seccion 7. No es utilidad neta: no descuenta materiales, mano de obra ni operacion.

Leido de otra forma: en el escenario moderado, el ingreso potencial de un solo mes hacia el cierre del contrato
minimo (mes 6) ya equivale a cerca de 4.5 veces el total invertido en esos 6 meses (527,500 MXN). Hacia el cierre
del contrato ideal (mes 12), el ingreso potencial de ese Unico mes equivale a poco mas de 5 veces el total invertido
en el afio completo ($51,500 MXN). En el escenario conservador esta relacién es menor (~2.8x al mes 12) y en el

optimista, mayor (~8.3x al mes 12); el rango completo esta en la seccidn 7.

Como referencia comparativa: sostener un volumen equivalente de leads exclusivamente via Google Ads, a un
costo por lead de entre $30 y $130 MXN, implicaria un gasto publicitario recurrente de aproximadamente $450 a
$1,950 MXN al mes sélo en pauta para 15 leads —monto que se paga de forma indefinida y no construye ningin
activo propio una vez que la campafia se detiene, a diferencia de la mensualidad de SEO. La combinacién de ambos
canales (SEM para traccién inmediata, SEO para valor compuesto en el tiempo) puede evaluarse como fase

complementaria una vez validado el proceso de conversion de leads a ventas.

9. Riesgos y factores a considerar

e Contexto macro del sector: Los reportes de abril de 2026 documentan una contraccién de la actividad
constructora en Durango y Coahuila; si esta tendencia se agudiza, podria moderar la demanda de proyectos de
mayor escala (aunque histéricamente favorece la remodelacion sobre la obra nueva).

e Ambigiliedad geografica: El nombre "Durango" compartido con una ciudad espafiola requiere disciplina
constante en la sefializacidn geografica; un descuido en el Perfil de Negocio de Google o en las citas locales
puede diluir parte de la visibilidad ganada.

e Curva de resultados: El SEO no produce resultados inmediatos: los primeros 2-3 meses son de inversién sin
retorno visible en ventas. Fijar expectativas realistas con el negocio evita frustracion temprana y abandono
prematuro de la estrategia.

e Dependencia del proceso comercial: Con volimenes de busqueda moderados por cluster, la calidad del
contenido y de la atencidn al lead importa mds que el volumen bruto de trafico; un proceso comercial débil
(tiempos de respuesta lentos, cotizaciones poco claras) puede anular buena parte del beneficio del SEO.

® Precision de los datos: Todas las cifras de esta seccidn son direccionales. Se recomienda como primer
entregable del proyecto una validacion con Google Keyword Planner/Search Console, y calibrar el modelo con
datos reales de trafico y conversidn una vez el nuevo sitio esté en operacion.

Pagina 10 de 11



RC

10. Recomendaciones y proximos pasos

Estudio de Potencial SEO — Durango, México

e 1. Disefio y desarrollo del sitio web del negocio —actualmente no cuenta con uno— vy
configuracion/optimizacion completa del Perfil de Negocio de Google, con categorias, area de servicio y
evidencia fotografica de proyectos reales en Durango aportada por el propio negocio.

e 2. Validacion de volumenes de busqueda reales con Google Keyword Planner o Semrush, ajustando el modelo
de proyeccién de la seccion 7 con datos duros.

e 3. Calendario mensual de entrevistas breves con el negocio (duefio y/o personal técnico) para alimentar el
contenido E-E-A-T de las tres lineas de servicio, sin necesidad de que el negocio grabe o produzca material por

su cuenta.

e 4. Creacion de tres rutas de contenido diferenciadas (hidraulica/estructural, cocinas premium, pisos
Interceramic), cada una con su propia pagina de aterrizaje, galeria y lamada a la accién.

e 5. Explotar la certificacion Interceramic como eje de autoridad: contenido dedicado, insignia visible en el sitio y
el Perfil de Negocio, y solicitud de resefias que mencionan explicitamente la certificacién.

e 6. Programa activo y constante de resefias en Google, con especial atencion a los proyectos de cocinas
premium, donde la confianza pesa mas que el precio en la decision de compra.

e 7. Revision trimestral del modelo de proyeccidn contra resultados reales (trafico, leads, cierres) para ajustar
inversion y prioridades de contenido.
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